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- vi riconoscete nello scenario presentato?

= Numerosita

= Complessita

= Articolazione

» Tempistiche strette
= Mole di lavoro

= Molteplici attori

= Differenti strumenti
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» || volantino e spaccato in varie testate
= Per motivi logistici
= Per gestire localismi
= Differenti assortiment

= Questo comporta perdita di visione di insieme
* |n fase di pianificazione
* |n fase di preparazione
* |n fase di controllo
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l_:,|' FORMULAZIONE DEI PREZZI {

petto ai prezzi standard
petto alle offerte passate

netto alla concorrenza

P~ ol b [ &
B0 N S0 |

30y, 30" Ny _g0% - 40%

* L
19y, 40"

http://diclub.ditechonline.it/sic4u




tj I |.:; A BUDGET DEL VOLANTINO {
"

= Come viene formulato
* Tipo offerta
* Tipo pdv aderenti
= Stima gquantita vendute
= Contributo fornitori

= Confronto con il consuntivo
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MATERIALE PROMO PUBBLICITARIO {

= Gestione extra sistema
» Costo della promo
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Grazie per l'attenzione
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