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OGGI HO IL PIACERE DI RACCONTARVI IL CASE HISTORY DELLA
PIANIFICAZIONE PROMOZIONALE IN CONAD ADRIATICO

2 LO STORYTELLING DEL CASE HISTORY DI CONAD ADRIATICO ditech
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e
MA MESI DI DURO LAVORO MI HANNO DAVVERO PROVATO...

5 LO STORYTELLING DEL CASE HISTORY DI CONAD ADRIATICO ditech
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...PER CUI HO PENSATO DI FARMI “AIUTARE" DA UN COLLEGA

4 LO STORYTELLING DEL CASE HISTORY DI CONAD ADRIATICO ditech
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L'INTERVISTA DOPPIA DELLE “IENE" DEL
MARKETING DI.TECH




IL CASE HISTORY PROMOJECT IN CONAD ADRIATICO E
CANDIDATO TRA | MIGLIORI PROGETTI DIGITALI DEL 2017

Tra 1 150 progetti presentati siamo tra
| 4 finalisti della categoria
CRM/BIG DATA ANALYTICS:

Cloud4WiI
Di.Tech
Vodafone ltalia
Vodafone ltalia

% DIGITAL 360

4
R 2017 4

i AWARDS

Il 28 giugno, la finale a Milano

5 DIGITAL 360 AWARDS 2017 ditech
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COLLABORATIVE

promoject €’ ... PIANIFICARE COLLABORANDO

s 2 T m—— Coordinare le attivita dei vari enti/funzioni in
R .'R. PLANNING un unico piano operativo condiviso in
/R 'R R tempo reale
8( Creare uno raccordo tra gli strumenti di
' 55 § 3 DALL‘;?;?C;E)G,\:‘E ALLA } analisi e segmentazione e gli strumenti
[} '
RS operativi di esecuzione
a | Immagini, tag, scheda tecnica, ecc... sono
2L INTEGRAZIONE DELLE it oni indi bil | e
ANy INFORMAZIONI DIGITALI informazioni indispensabili per la gestione e
la comunicazione dei prodotti
Volantino, e-commerce, digital promotion
§, ‘% DALLA PRESTAZIONE tom; legati dall
Vo SY ALLA COMUNICAZIONE non possono essere temi scollegati dalla
a & progettazione commerciale

7 LAPIATTAFORMA PER LA GESTIONE DEL PROCESSO PROMOZIONALE END TO END ditech
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RIDISEGNANDO IL PROCESSO PROMOZIONALE END TO END

Eg - Dir. Commerciale - Dir. Marketing - Category - Marketing - Segr. Commerciale - Agenzia -
2ES Tipografia
SO

tw

promojec

L e Selezione Definizioni
Definizione Definizione f L . .
obiettivi piano promo referenze e pricing e Disegno t_|mone
strateqici annuale contrattazione meccaniche volantino
9 con fornitori promozionali

Invio ad
Validazione Agenzia Raccolta ordini Invio promo in Analisi dati
volantino Pubblicitaria e promozionali cassa consuntivi
Tipografia
Funzioni esterne

PROGETTATA PER SFRUTTARE APPIENO | VANTAGGI DEL PROCESS REDESIGN ditech
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ATTRAVERSO UNA USER EXPERIENCE “OFFICE LIKE”

Y Filtri dati

$CONAD
IPERMERCATO

$CONAD
SUPERSTORE

Copyright © 2017 DiTech SPA. Allights rese

APRILE 2017
o
Ts- IF . 1709-ESTO-TEMALOCALE IF C
1709R -
RILANCIO- TEMA
ISTITUZIONALE
€00
SPECIALE
ATALOGO ARREDO
T8l 1709-ESTO- TEMALOCALE

ISTITUZIONALE 1709R -
RILANCIO - TEMA

Y Filtri dati
SPECIALE
T8
ISTITUZIONALE
41701 Gennaio dal 03-GEN-17.al 25-GEN-... 31/12/2016
Budget 25/10/2016
Listini Offerta 04/11/2016
+ Compilazione pacchetto 21/11/2016
ORTOFRUTTA 21/11/2016
CARNI 21/11/2016
ico. 1471172016
SALATI 141172016
TESSILE 14117206
DETERGENZA 14/11/2016
TEMPO LIBERO 14/11/2016
uQuiD! 14/11/2016
PROFUMERIA 1471172016
MONDO CASA 141172016
CONFINE 14117206
PARAFARMACIA 141172016
Copyright © 2017 DiTech SPA. Al rights reserved.

1710-EST 10-BIS

F C| 1710-EST10-BIS DG

MAGGI0 2017
W ¢ 1711-ESTLI-TEMA
LOCALE

17108
RILANCIO - TEMA

1711-EST 11-TEMA
LOCALE

G

i)

<

<

1711R-
RILANCIO- TEMA

1712C - CATALOGO VACANZE - T

1713C-CATALOGO VACANZE - 1|

12-EST 12-TEMA G

171R 1)
RILANCIO- TEMA LOCALE

pitech B 4

Piano Promo.
Y Filtri dati

171R.
RILANCIO-TE  Com. SALATI

saa

1712-EST12-TEMA VFl SALATINI
LocALE

| ST

RIANCIO-TH gy gy

sauaTv

ESTRUSI/MAIS

ESTRUSI/MAIS.

ESTRUSI/MAIS

ESTRUSI/MAIS

ESTRUSI/MAIS

TEMPO LIBERO

T
T

wosocsn
e

PARAFARMACIA

Versione PP corrente

Tot | Naz Loc Ril Ins Scoop Col

supsrsToRE

couo

v

couo
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g v« =

1708 EST8 108 1709 EST 9
Tema Dol Al| Maz  loc R ns Soop Coll  Tema DAl Al War Lo Rl
ORPasqua/a1sie| 403 10 0 200 00 10 DRTemalocsledv/ays| 2131 30 00

ORPasqual415/a| 2024 00 00 02 00 00
DSPusquacAlsal 3523 60 0 OO 00 20
COPsquaalsia| 204 30 00 00 00 10
Paqua 64154] 10 00 00 00 00

ORTemalocale 19/435| 2000 0/0 00
350 30 oo

ORTema locale 19/42/5| 1214 7/0. 02

Temalocale 19/425| 600

L Snack friends gra festa Came 400§ 1 N SALATINI CONAD ZAC MPKX3 GR.300

N SALATINI CONAD ZAC MPK X3 GR.300

Menabo

Y Filtri dati
N CONAD ESTRUSIMULTIPAC  Anno

N CONAD COCCANTINIMAISE 4

Canale
N CONAD ESTRUSI MULTIPAC
antino N

R e Pagina interna (par

FORMULAT

g

N PATATINA RUSTICA SAN CAI FRESC.SU

FORMULAT,

Promozione

-1 IPER 1701 est 1 R

promoject «:

pitech [0

Volantino

FETTINE DI STRAceET
REALE DI - e
BOVINO FORMULAT,
ADULTO CONAD
PERCORSO
QUALITA" ARROSTIN'
STAR o oo
FORMULATA oSE

SALsoTT
Pagina interna (pag. 3, msucor
serioni: VOLANTING GRato

est 1 Raccordo, csxe

reparti: CARNI) Nord-1

st1 Raccordo,
reparti: ORTOFRUTTA)
d1

H B
- -
--.
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Versione client: 13.91.04

FAWBUR
o1
PoLLOE
1
TACCHIN
GR 400

BiSE
FORMULAT. ‘
— ¥ o

[
108 1709RRILANCIO v &
ol Tems Dal Al Wax loc Rl s Scoop
00 Temalocale27/43/s| 04 00 00 00 00
00 Temalocle27/43/5| 00 O 00 00 00
oo

COLLABORATIVE
PROMOTION
PLANNING

SERTIEFOCUS - FC

Versione client: 13.86.04

IDEATA PER REALIZZARE GESTIONE COMPLESSE IN MODO SEMPLICE
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POTREI CONTINUARE A “PARLARVI” DI QUANTE COSE FAE
BENE PROI\/IOJECT MA .PREFERISCO FARVELO VEDERE!

10 ditech
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e
PROMOJECT, UN SIGNIFICATIVO IMPROVEMENT DI PROCESSO

Riduzione del tempo di coordinamento

[ ] [ ]
COLLABORATIVE el eregs L . - .
.'R.'R. PLANNING Fruibilita e condivisione dei dati in real time
ﬂ R ’R Snellimento delle interazioni con I'agenzia pubblicitaria
7 o

,g\\ Diminuzione del data entry
' $ ' DALLA STRATEGIA ALLA . ) . . .
' S ! ESECUZIONE Semplice integrazione delle campagne nazionali e locali
el Centralita del CE e misurazione della redditivita

g | INTEGRAZIONE DELLE Riduzione degli errori di abbinamento informazioni digitali

_.-_|-,|= INFORMAZIONI DIGITALI Diminuzione dei costi di integrazione con gli studi grafici

Tempestivita e flessibilita nel controllo e stampa del volantino

Eliminazione degli errori nel passaggio tra comm.le e mkting
> Implementazione di una strategia promozionale omnichannel

‘% DALLA PRESTAZIONE
‘\.\ ALLA COMUNICAZIONE

CLAUDIO LATTANZI claudio.lattanzi@ditechspa.it claudiolattanzi @LattanziClaudio d’teCh

+39 335 7596035 claudiolattan www.ditechonline.it T YT e




