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OGGI HO IL PIACERE DI RACCONTARVI IL CASE HISTORY DELLA
PIANIFICAZIONE PROMOZIONALE IN CONAD ADRIATICO

2 LO STORYTELLING DEL CASE HISTORY DI CONAD ADRIATICO



MA MESI DI DURO LAVORO MI HANNO DAVVERO PROVATO…

3 LO STORYTELLING DEL CASE HISTORY DI CONAD ADRIATICO



…PER CUI HO PENSATO DI FARMI “AIUTARE” DA UN COLLEGA

4 LO STORYTELLING DEL CASE HISTORY DI CONAD ADRIATICO



L’INTERVISTA DOPPIA DELLE “IENE” DEL
MARKETING DI.TECH
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IL CASE HISTORY PROMOJECT IN CONAD ADRIATICO È
CANDIDATO TRA I MIGLIORI PROGETTI DIGITALI DEL 2017

6 DIGITAL 360 AWARDS 2017

Tra i 150 progetti presentati siamo tra 
i 4 finalisti della categoria 
CRM/BIG DATA ANALYTICS:
 Cloud4WI 
 Di.Tech
 Vodafone Italia
 Vodafone Italia

Il 28 giugno, la finale a Milano



7 LA PIATTAFORMA PER LA GESTIONE DEL PROCESSO PROMOZIONALE END TO END

COLLABORATIVE 
PLANNING

Coordinare le attività dei vari enti/funzioni in 
un unico piano operativo condiviso in 
tempo reale

DALLA STRATEGIA ALLA 
ESECUZIONE

Creare uno raccordo tra gli strumenti di 
analisi e segmentazione e gli strumenti
operativi di esecuzione

DALLA PRESTAZIONE 
ALLA COMUNICAZIONE

Volantino, e-commerce, digital promotion
non possono essere temi scollegati dalla 
progettazione commerciale

…PIANIFICARE COLLABORANDO

INTEGRAZIONE DELLE 
INFORMAZIONI DIGITALI

Immagini, tag, scheda tecnica, ecc... sono 
informazioni indispensabili per la gestione e 
la comunicazione dei prodotti



RIDISEGNANDO IL PROCESSO PROMOZIONALE END TO END

8 PROGETTATA PER SFRUTTARE APPIENO I VANTAGGI DEL PROCESS REDESIGN

Analisi dati 
consuntivi

Definizione 
piano promo 

annuale

Selezione 
referenze e 

contrattazione 
con fornitori

Disegno timone 
volantino

Invio ad 
Agenzia 

Pubblicitaria e 
Tipografia

Raccolta ordini
promozionali

Invio promo in 
cassa

Validazione 
volantino

Definizione 
obiettivi 

strategici

Funzioni esterneFu
nz

io
ni

 S
I a

zi
en

da
li

A
tto

ri

Definizioni 
pricing e 

meccaniche 
promozionali

Dir. Commerciale - Dir. Marketing - Category - Marketing - Segr. Commerciale - Agenzia -
Tipografia



9 IDEATA PER REALIZZARE GESTIONE COMPLESSE IN MODO SEMPLICE

ATTRAVERSO UNA USER EXPERIENCE “OFFICE LIKE”



POTREI CONTINUARE A “PARLARVI” DI QUANTE COSE FA E
BENE PROMOJECT MA…PREFERISCO FARVELO VEDERE!
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SEMPRE CHE IL WIFI DELL’HOTEL NON MI TRADISCA…
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PROMOJECT, UN SIGNIFICATIVO IMPROVEMENT DI PROCESSO
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COLLABORATIVE 
PLANNING

DALLA STRATEGIA ALLA 
ESECUZIONE

DALLA PRESTAZIONE 
ALLA COMUNICAZIONE

INTEGRAZIONE DELLE 
INFORMAZIONI DIGITALI

Riduzione del tempo di coordinamento
Fruibilità e condivisione dei dati in real time 
Snellimento delle interazioni con l’agenzia pubblicitaria

Diminuzione del data entry 
Semplice integrazione delle campagne nazionali e locali
Centralità del CE e misurazione della redditività

Eliminazione degli errori nel passaggio tra comm.le e mkting
Tempestività e flessibilità nel controllo e stampa del volantino
Implementazione di una strategia promozionale omnichannel

Riduzione degli errori di abbinamento informazioni digitali
Diminuzione dei costi di integrazione con gli studi grafici


